Mobilni marketing
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V telefonu uz mame:

SMS, MMS, Internet, emaily, socialni site,
fotky, hry, kancelar, hudbu, filmy...
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A porad ho Ize pouzit i na telefonovani !!!
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13 665 000 SIM karet v CR

- penetrace 131%
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cilove skupiny
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kazdy ho potrebuje
a ma ho porad u sebe
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- 91% uzivatelu ma svuj mobil do
1 metru pres cely den

- 92% maijitelu mobilu nedokaze
prozit svuj klasicky den bez vyuziti
sveho telefonu
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Osobni komunikace s koncovym klientem

Komunikace one to many




Je témer neustale zapnuty

Neopousti klienta ani na chvili
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Umoznuje okamzitou reakci

Stimuluje interaktivitu a kreativitu
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Snadna obousmeérna komunikace:
znacka — spotrebitel - znacka
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Mobil maji vSichni...

...a stehuje se do nej vSechno!




Shrnuto a (ne)podtrzeno

marketingova reseni, ktera vyuzivaji pro komunikaci s koncovym zakaznikem mobilni telefon

Mobil = personalni médium
— zasah uzivatele kdekoli a kdykoli

« Kvalita DTB operatort
- nutnost udrzovani aktualnich dat pro vlastni telco produkty (billing)

«  Aktualni minimalni komunikacni slepota
- prumérné CTR internet — 0,3% x mobilni internet 3%

*  Vyuziti efektu ,,words of mouth*
- Sireni sdéleni v ramci socialni sité

* Kombinace vyhod DM s internetem
- cilena komunikace s moznosti doru¢eni mobilni microsite

+ Cilena komunikace
- velké naroky na segmentovy marketing a znalost cilové skupiny



Prosté zkouSejte. Hodné stésti©




