
Mobilní marketing































Shrnuto a (ne)podtrženo 

marketingová řešení, která využívají pro komunikaci s koncovým zákazníkem mobilní telefon

• Mobil = personální médium
– zásah uživatele kdekoli a kdykoli

• Kvalita DTB operátorů                         
- nutnost udržování aktuálních dat pro vlastní telco produkty (billing)

• Aktuální minimální komunikační slepota 

•
- průměrné CTR internet – 0,3% x mobilní internet 3%

• Využití efektu „words of mouth“ 
- šíření sdělení v rámci sociální sítě

• Kombinace výhod DM s internetem
- cílená komunikace s možností doručení mobilní microsite

• Cílená komunikace
- velké nároky na segmentový marketing a znalost cílové skupiny



Prostě zkoušejte. Hodně stěstí


