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Centrum podpory marketingového vzdélavani je sdruZeni zaloZené za ucelem vymény zkusenosti v oboru marketingu
a marketingovych komunikaci nejen v oblasti komercni, ale i v oblasti vefejné sféry a neziskového sektoru.
CPMV sdruzuje odborniky z praxe, ktefi maji bohaté profesni zkusenosti, jsou opinion leadery oboru
a jsou si védomi dileZitosti predavani svych znalosti. Sdruzeni oslovuje predni zadavatele reklamy, profesionély z médii,
tvlrce reklam, PR specialisty, event managery, akademické pracovniky, zkratka lidi vyznamné ovliviiujici Cesky reklamni trh.
SdruZeni diky témto osobnostem zprostfedkovava komplexni vzdélavaci programy
a akce v oblasti marketingovych komunikaci s ddrazem na pfeddvani zkusenosti
prednasené formou pfipadovych studii.

POZVANKA NA WORKSHOP

~Znacka a jeji klicova role v souc¢asné ekonomickeé situaci”

22. 9. 2009 od 9.00 hod.

konferencni prostory Zamku Napajedla

Dovolujeme si Vas pozvat na workshop ,Znacka a jeji klicova role v soucasné ekonomické situaci”, ktery se vénuje tématim
prace se zakaznikem v jednotlivych fazich Zivotniho cyklu vyrobku, znacce, jejimu uvadéni na trh, naslednému budovani
pozice a ukazkam rebrandingu.

Tento jednodenni workshop je soucasti komplexniho vzdélavaciho programu
«Efektivni vyuzivani nastroji marketingovych komunikaci v praxi“.

Vzdélavaci program byl vytvofen na zékladé poptévky po praktickém odborném vzdélani
a je urcen specialné pro vy33i a top management.

Jana Vyhlidalova, prednasejici a vedouci WORKSHOPU

Plisobi ve spolecnosti Telefénica 02 Czech Republic na pozici feditelky pro informacni a reklamni sluzby. Mezi jeji kompetence spada odpovédnost
za fizeni produktd, které stoji mimo znacku 02 a prodej novych médii. PfileZitostné pfednasi obor marketingové komunikace na VSE.
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Program WORKSHOPU 1: ,Znacka a jeji klicova role v souc¢asné ekonomické situaci”

8.45—9.15 akreditace

Blok 1 -9.15-10.45

e znacka — to nejcennéjsi, co mame (kratky tvod do problematiky znacky a jejiho budovani)

e dynamika znacky v ménicim se trznim prostfedi (co vSe miZe ovlivnit znacku)

e co délat v pfipadé, Ze ndmi stanovené faktory nevyhovuji a je nutnd zména (zména cilové skupiny, extenze znacky atd.)

* jak pracovat se zakaznikem v jednotlivych fazich Zivotniho cyklu ve vztahu ke znacce (nastroje a formy komunikace ve fazi akvizice,
rozvoje a udrZeni si zakaznika)

Coffee break 15 min.

Blok 2 - 11.00 - 12.45

e rebranding znacky (kdy k nému pfistoupit a co mi pfinese)

e priklady Uspésného rebrandingu v tuzemské i zahranic¢ni praxi (3 priklady)
e uvedeni znacky na trh na Urovni podlinky

e 02 pfipadova studie

Poledni raut 12.45—13.30

Blok 3 - 13.30 — 15.30
e diskuse, prace ve skupinach

Pfihlaseni na workshop :

elektronicky formular www.cpmv.cz/prihlaska, bezhotovostni platba pfevodem, dafiovy doklad Vam bude pfedan pfi akreditaci.
Ucastnicky poplatek: 1890,- K¢ v&. DPH/os., pfi pihlaseni 2 a vice osob 1550,- K¢ v, DPH/os.

Znacka workshopu : WM - Znacka / 0909

Kontakt: Jaroslava Némcovd, nemcova@cpmv.cz, +420603160594

Vzdélavaci program pro managery - EFEKTIVNI VYUZiIVANIi NASTROJU MARKETINGOVYCH KOMUNIKACI V PRAXI

nasledujici workshopy

WORKSHOP 2 - listopad 2009

Téma: Neomarketing — netradi¢ni komunikacni kandly v praxi

WORKSHOP 3 - leden 2010

Téma: Podlinkova komunikace v praxi — tvorba efektivni podlinkové komunikace v jednotlivych fazich Zivotniho cyklu znacky
WORKSHOP 4 - biezen 2010

Téma: Consumer touchpoints — zlepSeni komunikace ve vsech kritickych bodech, v nichz se setkdvaji zakaznici se znackou

partnefi akce:
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